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株式会社Hakuhodo DY ONE 

株式会社NeU 
 

 

Hakuhodo DY ONEと NeU、「ニューロマーケティング×広告クリエイティブ」で 
動画広告の「真の効果」可視化へ共同研究開始 

～研究で得られた最新の知見と活用法を3月25日のセミナーで公開～ 
 

 
株式会社Hakuhodo DY ONE（本社：東京都港区、代表取締役会長：田中雄三 代表取締役社長：小

坂洋人、以下 Hakuhodo DY ONE）と、脳科学・ニューロマーケティングを基盤とする株式会社NeU
（本社：東京都千代田区、代表取締役：禰寝義人、以下 NeU）は、動画広告の効果検証に関する共同
研究を開始しました。第一弾として、Hakuhodo DY ONEが提唱する独自のクリエイティブフレームワ
ーク「Attention to Action（ATA）」※の有効性を、NeUの専門的なニューロマーケティング技術を活用
し、科学的に実証する取り組みを実施しました。その研究成果と活用方法について、2026年3月25日
に開催予定のセミナー「脳科学で読み解く「無視されない動画広告」～思わず見ちゃう“感情トリガー
クリエイティブ”ってなに？〜」で公開いたします。 

 

 
 

■背景 
情報過多の現代において、生活者が日常的に触れる動画広告は大量の情報の中に埋もれやすく、そ

の本質的な成果はクリエイティブの質に大きく左右されます。結果として、動画広告の配信数値（イ
ンプレッション数やリーチ数など）は達成されても生活者の実際の態度変容や購買行動になかなか結
びつかない、「届いていても伝わっていない」状態が課題として顕在化しています。 

 
この課題に対し、Hakuhodo DY ONEは、従来のアンケートや配信データでは捉えきれない生活者の

「無意識下の反応」に着目。NeUは、脳科学・ニューロマーケティング領域における先駆者として、
この無意識下の反応を科学的に解明する技術を有しています。本共同研究は、デジタルマーケティン
グにおける豊富な知見とクリエイティブフレーム開発力を持つHakuhodo DY ONEと、ニューロマーケ
ティングの高度な専門性を持つNeUが、それぞれの強みを融合させることで、動画広告領域における
新たな効果検証手法とクリエイティブ開発の可能性を広げることを目指します。 

 
本共同研究を通じて、企業は脳科学データに基づく「真の効果」につながる動画広告設計により投



  

 

資対効果を最大化するとともに、従来の感覚的な施策決定から脱却し深層心理レベルで課題要因を明
確化することが期待できます。両社の知見と技術により、戦略立案からクリエイティブ制作、配信ま
で一貫した支援をおこなうことで、再現性の高い成果へと導きます。 
 
 
■共同研究の概要 
「ニューロマーケティング」とは、脳波、視線、心拍、皮膚電位などの生体指標を活用して、本人

も自覚していない「潜在的な興味や関心」「記憶に残りやすい要素」といった生活者の無意識下の心理
や反応を測定・分析し、可視化する手法です。両社は、ニューロマーケティングの高い技術と最新の
ナレッジを結集することで、以下の達成を目指します。 
 脳波や視線、感情反応といった生体指標が広告効果測定において、従来の指標を補完・代替す

る有効な指標であることを科学的に証明する。 
 その具体的な活用方法やフレームワークを確立し、マーケティング領域で生体指標活用の可能

性を広げていく。 
 生活者の無意識反応を可視化することで、より本質的な広告効果の理解と改善を実現する。 

 
 
■セミナー開催概要 
本セミナーでは、共同研究の第一弾として実施したATAクリエイティブフレームの有効性検証で得

られた知見と検証結果をもとに、ニューロマーケティングを用いて人の深層心理を解明する科学的な
アプローチを通じて、「今、動画広告はどうあるべきか」、そしてブランドへの興味関心や購買意向
といったミドルファネルKPIの達成につながる新たな手法を具体的に紹介する予定です。 
 

セミナー名 
脳科学で読み解く「無視されない動画広告」〜思わず見ちゃう“感情トリガークリエ
イティブ”ってなに？〜 

開催日時 2026年3月25日(水)14:00～15:00 

開催方法 
オンライン（Zoom） 
※開催前日までに、視聴用のURLをメールでお送りします。 

参加費 無料（事前申込制） 

対象 

・動画広告の実施を検討中で課題感を抱えている方 
・ミドルファネルに効果的なクリエイティブ表現に興味のある方 
・新たな効果検証方法（生体指標）に興味のある方 
・新しいクリエイティブの打ち手やターゲットの拡張に悩んでいる方 

主催 株式会社Hakuhodo DY ONE、株式会社NeU 
詳細・申込 https://oneder.hakuhodody-one.co.jp/seminar/neu-ata-260325  
申込締切 2026年3月23日(月)13:00 予定 

注意事項 
・応募者多数の場合は抽選となる可能性がありますのでご了承ください。 
・同業他社および企業に所属されていない方の参加はご遠慮ください。 
・内容は予告なく変更となる可能性がございます。 

 

https://oneder.hakuhodody-one.co.jp/seminar/neu-ata-260325


  

 

 
 
 
■今後の展望 

Hakuhodo DY ONEと NeUは今後も、脳科学・ニューロマーケティングと広告クリエイティブを軸
とした研究を継続的におこない、脳・生体指標に基づく動画広告の効果予測と改善手法の確立を目指
します。本共同研究を通じて、デジタル動画広告領域における広告成果を本質的に向上させるための
先進的な取り組みを推進し、クライアント企業の事業成長に貢献してまいります。 

 
※ Hakuhodo DY ONEが提唱するクリエイティブフレームワーク。生活者の行動心理を捉え、注意喚起（Attention）から理解・共

感（Meaning）、態度変容（Action）へと導く動画クリエイティブ設計の考え方 
https://www.hakuhodody-one.co.jp/service/marketing/creative/ata/ 

 

 

以上 



  

 

＜会社概要＞ 
■株式会社Hakuhodo DY ONE  https://www.hakuhodody-one.co.jp 

Hakuhodo DY ONEは、インターネット広告黎明期より培ったデジタル広告の知見とノウハウを活かし、統合的
なデジタルマーケティングサービスを提供しています。マーケティング戦略立案力、クリエイティビティ、高度
な運用力と技術開発力、媒体社・プラットフォーマーとの強固な関係性を強みとし、国内外のクライアント企業
に対して、デジタル起点でのマーケティング戦略やテクノロジー活用を包括的に支援します。 
 
博報堂ＤＹグループの「デジタルコア」として、グループ内のナレッジやリソースを集約し、高い専門性と提案
力を併せ持つ企業として業界随一のデジタルマーケティング事業会社となることを目指します。 
 
クライアント企業にとって唯一の「ONE」の存在となるため常に挑戦・前進し、事業成長を支援するビジネスパ
ートナーとして伴走することで、クライアント企業の持続的な成長と、企業価値向上に貢献してまいります。 

 
本社所在地  ： 〒107-6316 東京都港区赤坂5丁目3-1 赤坂Bizタワー 
代 表 者 ： 代表取締役会長 田中雄三 代表取締役社長 小坂洋人 
株   主  ： 博報堂ＤＹグループ100％ 
社 員 数 ： 3,172名（2025年4月1日時点） 
創 立 ： 2024年4月1日 
事 業 内 容  ： デジタルマーケティング全般にまつわる企画・コンサルティング・代行事業・投資事業 
 
 

■株式会社NeU  https://neu-brains.co.jp/ 
NeUは、東北大学における認知脳科学研究の知見と、日立グループの脳活動計測技術を基盤に、脳科学の産業
応用を目的として設立されました。 
脳活動計測・解析技術および認知機能研究の成果を活用し、企業のマーケティング戦略、商品・サービス開発、
ユーザー体験設計に関するコンサルティングおよびソリューション提供を行っています。 
学術的知見と実務応用を融合した高付加価値なサービスを通じて、脳科学の社会実装を推進しています。 

 
本社所在地  ： 〒101-0048 東京都千代田区神田司町2丁目2番地 新倉ビル5F 
代 表 者 ： 代表取締役CEO 禰寝義人 
株    主 ： THVP-1号投資事業有限責任組合、株式会社日立ハイテク、三井物産株式会社、株式会社NSD、77

ニュービジネス投資事業有限責任組合 
社 員 数 ： 20名 
創 立 ： 2017年8月1日 
事 業 内 容 ： 脳活動計測機器の開発・販売、脳トレアプリ開発・提供、ニューロマーケティング、コンサル

ティング事業 
 

 

【本件についてのお問い合わせ】 
株式会社Hakuhodo DY ONE 
広報担当 E-mail：info-pr@hakuhodody-one.co.jp 
 
株式会社NeU 
広報担当 E-mail：info@neu-brains.com 


